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پگاه دهدار ،  راهنمای گردشگری 

بسیاری از کشورهای دنيا گردشگری 
را صنعتــی 24 ســاعته می‌داننــد و 
سال‌هاســت بســياری از شــهرهای 
توريستی خواب را به چشم نمی‌بينند و 
مراكز تفرجگاهی و تفريحی به صورت 
شــبانه‌روزی در حال خدمات‌رسانی به 
شهروندان و گردشگران‌ داخلی و خارجی 

هستند. 
مقاصد گردشــگری درصدد یافتن 
راه‌هــای جدیدی برای رقابــت در بازار 
گردشگری هستند و گردشگری شبانه به 
عنوان یکی از این راه‌ها در سـال‌های اخیر 

مورد توجه قرارگرفته اسـت.
گردشگران تمایل دارند یک مقصد 
گردشگری را به شیوه‌های مختلف تجربه 
و درك کنند؛ در این میــان، زمان یک 
عامل بسیار مؤثر اســت. حضور مردم 
در ساعات مختلف شــبانه‌روز می‌تواند 
شاخصی برای فضاهای عمومی موفق 
محسـوب شـود. زندگی شـبانه سـهم 
مؤثری در اقتصـــاد داخلی شـــهرها 

دارد و در تولیــد، توزیع و ســازماندهی 
صنعت گردشــگری نقش مهمی دارد. 
حضور فعالیت‌های مختلف فرهنگی، 
اجتماعی و تفریحی پس از ساعات کاری 
موجــب بازتولید بســیاری از فضاهای 
شهری می‌شــود؛ به علاوه، جذابیت و 
سرزندگی بیشتر این مناطق برای ساکنان 
و بازدیدکنندگان را موجب می‌شــود. 
بدین ترتیب با رونق شــبانه فعالیت‌ها 
و فضاهای شــهری، گردشگری شبانه 
شهری توسعه میی‌ابد؛ به طور متقابل، 
توسعه گردشگری شبانه به رونق هر چه 
بیشــتر فعالیت‌ها و افزایش درآمدهای 
گردشــگری می‌انجامد. گردشــگری 
شــبانه فرصت‌های قابل‌توجهی را در 
شهرهای میزبان ایجاد می‌کند و با فراگیر 
شدن آن به ویژه اگر متکی بر جاذبه‌های 
منحصربه‌فردی باشد، می‌تواند در جذب 
گردشگر در ســطوح منطقه‌ای، ملی و 

بین‌المللی مؤثر واقع شـود.
در ایــران امکان بازدید از بیشـــتر 
جاذبه‌های گردشـگری و بهره‌مندی از 
امکانات و خدمات مربوط به آن‌ها، عمدتاً 
محدود به ساعات روز است؛ این وضعیت 
سبب می‌شود ساعات شبانگاهی بدون 

انجام فعالیت خاصی سپری شود. این در 
حالی است که بسیاری از فضاهای جذاب 
گردشگری، قابلیت استفاده در ساعات 
شبانه را دارند و حتی تفاوت قابل ملاحظه 
ســیما و منظر شــــبانه بســیاری از 
فضــــاها از منظر روزانه آن‌ها، خود به 
ایجاد جاذبه جدیدی منجر می‌شــود و 
می‌تواند برای گردشگران جالب توجه 
باشــد. محدود بودن بخــش عمده‌ای 
از فعالیت‌های گردشــگری شهری به 
ســاعات روز، رضایتمنــدی ذینفعان 

گردشگری را تحت‌تأثیر قرار می‌دهد.
گردشگران معمولا تمایل دارند در 
طول دوره ســفر از انجــام فعالیت‌های 
گردشــگری بیشــترین و بهتریــن 
بهره را ببرنــد که این موضــوع به طور 
مستقیم با مســئله زمانِ امکان حضور 
و بازدید از فضاهای جاذب گردشــگری 
مرتبط اســت. از طرفی سطح وسیعی 
از کشــور ازجمله اســتان فارس دارای 
اقلیم نسبتاً گرم و خشک است و همین 
مسئله موجب می‌شــود گردشگران در 
هنگام حضور در بســیاری از فضاها در 
ساعات روز آســایش حرارتی مطلوبی 
نداشــته باشــند؛ به علاوه، با توجه به 

اینکه بســــیاری از افــراد و خانواده‌ها 
ســفرهای تفریحی و انجام فعالیت‌های 
گردشــــگری موردنظرشــان را برای 
فصــل تابســتان برنامه‌ریزی می‌نمایند، 
گرمای هوا و در نتیجه، عدم آســایش 
حرارتی در کاهش رضایتمندی ســفر 
گردشــگران مؤثر خواهد بــود. در این 
شرایط، از طرفی ساعات شبانه به‌عنوان 
مدت زمان از دست رفته تلقی می‌شود 
و از طرفی در موارد بسیاری، مطلوبیت 
مورد نظر طی ســــاعات روز حاصــل 
نمی‌شــود. از این رو، بررسی ابعاد مختلف 
توسعه گردشگری شبانه شهری ضروری 
می‌نماید. علاوه بر گردشگران خارجی، 
بســياری از شــهروندان و گردشگران 
داخلی نيز علاقه‌مند حضور شــبانه در 
پايتخت و برخی كلانشــهرها هستند. 
شـهر شـیراز به عنوان یکی از کانون‌های 
اصلی گردشگری در کشور، پتانسیل‌های 

قابل توجهی در این زمینه دارد.
ضرورت تلاش برای رونق 

گردشگری شبانه تخت‌جمشید
در همین راســتا مدیر پایگاه میراث 
جهانی تخت جمشــید، با اشاره به لزوم 
توجه به نورپردازی و معماری نور در این 
مجموعه، تلاش برای رونق گردشگری 
شبانه تخت‌جمشــید با در نظر گرفتن 
مسائل و جنبه‌های مختلف را یادآور شد.

به گزارش روابط عمومی پایگاه میراث 
جهانی تخت جمشید، نشست تخصصی 
نقش نورپردازی در بناهــای تاریخی و 
تاثیر نورپــردازی در بازاریابی مجموعه 
جهانی تخت‌جمشید و سایر تاسیسات 
گردشگری با ایراد سخنرانی متخصصان 
این حوزه و با حضور مدیر پایگاه میراث 
جهانی تخت جمشــید، کارشناسان، 
مدیران اقامتگاه‌ها با هدف فرهنگ سازی 
و تعریف مسیر آتی صنعت گردشگری 
در تالار تشریفات مجموعه جهانی تخت 
جمشید، برگزار شد. مدیر پایگاه میراث 
جهانی تخت جمشید گفت: ظرفیت‌های 
بســیار زیاد تاریخــی در این مجموعه 

جهانی وجود دارد، گرچه نسبت به این 
مجموعه نوعی شناخت همگانی وجود 
دارد اما شناساندن ابعاد مختلف تاریخی 
و تمدنی این اثر و دیگر آثار تاریخی واقع 
در حریم تخت‌جمشید برای جذب بهتر 
و بیشتر گردشگران، نیازمند برنامه‌ریزی 

و مناسب‌سازی شرایط معرفی است.
حمید فدایی با اشــاره بــه اهمیت 
توجه به ابعاد مختلف گردشگری، گفت: 
می‌توان ظرفیت‌های شــبانه بازدید از 
آثار جهانی را برنامه‌ریــزی و فعال کرد، 
این اقــدام می‌توانــد در اقتصاد جامعه 
محلی بسیار تاثیرگذار باشد. البته عملی 
کردن این مهم، نیاز بــه ایجاد و ارتقای 
زیرساخت‌ها دارد. او با بیان اینکه موضوع 
نور در ارتقای کیفیت بصری محوطه‌ها 
و ارائه تجربه‌ای نوین به مخاطبین، جزو 
مهم‌ترین مولفه‌ها در ترویج بازدید شبانه 
است، گفت: تخت جمشید از نخستین 
محوطه‌هایی‌ست که برنامه نور و صدا از 
آغاز دهه پنجاه خورشــیدی در آن اجرا 
شد که یک برنامه فصلی بود، با توجه به 
درخواســت‌های مکرر، ضرورت اجرای 
این پروژه با ایجاد زیرساخت‌های لازم و 
در نظر گرفتن حساسیت‌های حفاظتی و 
ایمنی و ... و تدوین و انجام یک برنامه ثابت 
احساس می‌شــود. مدیر پایگاه میراث 
جهانی تخت جمشید، خاطرنشان کرد: 
با در نظر گرفتن مسایل حفاظتی، هدایت 
گردشــگران با ایجاد مسیرهای تعریف 
شده گردشــگری از ضروریات بازدید 
شــبانه خواهد بود و به ویژه نورپردازی 
تاثیر شگرفی در هدایت مطلوب گردشگر 
و معرفی بهتر آثار خواهد داشت و ضمن 
ارتقای کیفیت فضا، حس هویتی منبعث 

از بازدید را خواهد افزود. 
کسب ۸۰ تا ۹۰ درصد درآمدهای 

گردشگری دنیا در شب 
یک متخصص مدیریت بازاریابی نیز با 
اشاره به نقش نورپردازی در بازاریابی بهتر 
گردشگری آثار تاریخی، گفت: با وجود 
آنکه در دنیا ۸۰ تا ۹۰ درصد درآمدهای 

خدمات مصرفی در شــب ارائه می‌شود 
اما ما با داشتن مجموعه‌های منحصر به 
فردی چون تخت جمشید از درآمدزایی 
فرهنگی و اقتصادی نســبت به این امر، 
بی‌بهره‌ایم. محمدمهدی ابراهیمی افزود: 
تلفیقی از علــوم مختلف برای خروجی 
بهتر به لحاظ افزایش بهره‌وری از لحاظ 
درآمدزایــی و ارزش افزوده‌ای که حوزه 
گردشگری می‌تواند ایجاد کند، مسیر 
بهتری را برای آینده صنعت گردشگری 
ترســیم خواهد کرد. ابراهیمی با بیان 
اینکه گردشگری ارائه کالا نیست، گفت: 
افزایش راندمان و بهره‌بــرداری بهتر از 
طریق موضوعات فرهنگی و در کنار آن 
موضوعات اقتصادی با شــاخص‌های 
فرهنگی یا دیدگاه‌های مخاطبین شکلی 
مناسب‌تر پیدا می‌کنند و تخت‌جمشید 
به عنوان یک برند بین‌المللی و اهمیتی 
که فراتر از سایر مجموعه‌های گردشگری 
دارد می‌تواند در رابطه اثربخشی لازم خود 
را داشته باشد. این متخصص مدیریت 
بازاریابی گفت: با توجه به بازاریابی حسی و 
بازاریابی عصبی، انتخاب کالاها و خدمات 
در شب بیشتر ناشی از احساسات است تا 
منطق، لذا می‌توان گفت امکان ارتقای 
درآمد در این زمان از شــبانه‌روز بیشتر 
اســت؛ گرچه موضوع نورپردازی فقط 
یکی از ابزارهای جذب گردشگری است 
اما استانداردهایی بین‌المللی برای بهره 

گرفتن از سایر ابزارها وجود دارد.
ابراهیمــی با اشــاره بــه اهمیت 
خســارت‌های وارده شــده به واسطه 
شیوع کرونا به بخش گردشگری، گفت: 
مفهوم گردشگری و تعریف آن به عنوان 
صنعت، مدیریت صنعت گردشــگری 
یا باز هم فراتر، سیاســت‌هایی که باید 
بر مدیریت صنعت گردشــگری حاکم 
باشد و همچنین داشتن استراتژی‌ها و 
گستردن آن در مقیاس بین‌المللی کرونا 
و هوشمندســازی این موارد از اقدامات 
لازم برای پایداری صنعت گردشگری، 

محسوب می‌شود.

در نشست تخصصی نقش نورپردازی در بازاریابی بهتر آثار تاریخی تأکید شد؛

ضرورت فعال‌سازی ظرفیت‌های گردشگری شبانه

روزنامه صبح 
 سياسي، اجتماعي، اقتصادي

تئاتر

موسیقی

جشنواره ســی‌ونهم فیلم فجر در تدارک برگزاری در 
سومین سطح خود، یعنی اکران مردمی است تا با ظرفیتی 
محدود پذیــرای مخاطبــان در تهران و بعضــی دیگر از 

استان‌های کشور باشد.
 به گزارش ایسنا، چند روز قبل رئیس سازمان سینمایی 
ابراز امیدواری کرده بود تا با مهیا شــدن شــرایط کشور، 
سینماهای مردمی هم به جشنواره فیلم فجر اضافه شوند 
و کیانــوش جهانپور - رییس مرکزاطلاع‌رســانی و روابط 
عمومی وزارت بهداشــت، درمان و آموزش پزشکی - نیز 
با بیان اینکه »این انتظار که جشــنواره مانند ســال‌های 

قبل برگزار شــود طبیعتا وجود نــدارد«، گفت: اگرچه به 
واسطه محدودیت‌هایی که اعمال شده، شرایط مبتلایان و 
مرگ‌ومیر ناشی از کرونا با نزدیک شدن به روزهای برگزاری 
جشــنواره بهبود پیدا کرده اســت اما نکته مهم آن است 
که این موضوع وجهی شــکننده دارد و این شکنندگی در 
اوضاع، این هشدار را باقی می‌گذارد که رعایت پروتکل‌های 
بهداشتی، شیوه‌نامه‌ها و دستورالعمل‌های بهداشتی باید 
صورت بگیرد لذا جشــنواره امسال تفاوت عمده‌ای با کلیه 
ادوار گذشته خود دارد.  با این حال ستاد برگزاری جشنواره 
همانند آنچه برای ســطح دوم یعنی حضور اصحاب رسانه 

و منتقدان پیش‌بینی کرده بــود، مقدماتی را برای حضور 
احتمالی مردم هم تدارک دیده اســت و گویا سینماهای 
زیادی متقاضی شرکت در اکران مردمی جشنواره هستند. 
به این ترتیب پس از گمانه‌زنی‌های متعدد برای چگونگی 
برگزاری جشنواره سی‌ونهم فیلم فجر دراین سال کرونایی، 
این رویداد در هر سه سطح پیش‌بینی شده برگزار می‌شود و 
جای طرح پرسش‌هایی وجود دارد از جمله اینکه آیا مردم 
با توجه به شرایط فعلی، از فیلم‌های جشنواره فجر استقبال 
می‌کنند؟ آیا راهی برای کنترل افرادی که در جشــنواره 
بلیت دارند پیش‌بینی شده است؟ با توجه به اینکه جشنواره 

فجر همواره علاقه‌مندان و مخاطبان خاص خود را داشته، 
در صورت ازدحام احتمالی کسانی که موفق به خرید بلیت 
نشده‌اند چه اقدامی برای کنترل شرایط انجام خواهد شد؟

اما و اگرهای اکران مردمی جشنواره فیلم فجر در سال کرونازده

بهروز فائقیان

»مُچالگی«، بازخوانی بیان‌گرایانه‌ یک وضعیت 
زیستی ناهنجار اســت. وضعیتی برساخته که 
در عین ناگزیــر یا غیرقابل اجتنــاب بودن، نگاه 
هشداردهنده و البته ســرزنش‌بار هنرمند را هم 
همــراه دارد. هنرمند در اینجــا بیش‌تر از آن‌که 
تنها راوی این پیش‌آمد ناگزیر باشــد، یا تنها در 
جای پرســش‌کننده از این‌که »چطور به اینجا 
رسیدیم؟«، این موقعیت متأثرکننده و در عین 

حال شرم‌آور را بر سرمان می‌کوبد. 

اســتراتژی هنرمند در این مجموعه‌ حاوی 
ســردیس‌ها و پیکره‌ها که گاه در جای ابژه‌های 
هنری ظاهر می‌شــوند، اغلب دوگانه‌ای را شکل 
می‌دهد که جــز آن‌که ناظر بر امــر بیرونی و امر 
درونی  است، یک نوع ارتباط علت و معلولی یا رفت 
و برگشتی را پیش می‌کشد. این رفت و برگشت 
بصری/مفهومی که هنرمند از کنارهم گذاشتن 
دو یا چند پیکره‌ یکسان به آن دست پیدا می‌کند، 
گاهی »آن‌طور بودن« و »این‌طور شدن« را توضیح 
می‌دهد، و گاه اساساً توصیف‌کننده‌ روند طور به 
طور شدن امور است. همزمان،در این گفت‌وگویی 
که از برابر گذاشتن پیکره‌ها در روبه‌روی هم شکل 
می‌گیرد، دوگانه‌ای ظاهر می‌شود که مخاطب را در 

جایگزینی مداوم یکی با دیگری می‌برد و می‌آورد. 
بیش‌تر از این‌ها، برابر گذاشــتن نسخه‌های 
دوتایی پیکره‌ها، گاهی فراتر از گفت‌وگوی متقابل 
به نزاعی منجر می‌شود که مچاله شدن یکی یا هر 
دو را به دنبال دارد. این مچالگی به عنوان عارضه‌‌ای 
بشــری که هنرمند به آن اشــاره دارد، مترادف 
دفرماسیونی است که در تلقی شکلی هنرمند از این 

وضعیت ظاهر شده است. به این ترتیب در این‌جا 
تغییر شکل/تغییر ماهیت چیزها همزمان و به طرز 
اجتناب‌ناپذیری غیرقابل تفکیک و جداسازی به 
نظر می‌رسد. نشانگان امر بیرونی و امر درونی که 
هنرمند همزمان و به یک اندازه به آن‌ توجه دارد، باز 
هم اغلب در ساختاری دوتایی بروز پیدا می‌کند؛ 
یکی پیکره و دیگری در قالب سازه‌ای الحاقی که 

پیکره را در برگرفته، به آن رسوخ کرده و می‌رود 
تا در خود هضمش کند، امکان تحرک و پویایی را 
از آن بگیرد و این تغییر شکل تحمیل شده را برای 

همیشه تثبیت کند. 
مچاله‌ شــدن و تغییر ماهیت و این‌که چنین 
پدیده‌ای تا چه اندازه برای مخاطب ملموس است، 
پرسش هنرمند از او هم هست.  او در گروهی دیگر 
از پیکره ها یا سردیس‌هایش به وضوح در درک 
شــدن این وضعیت تردید می‌کند یا دست کم 
موضعی طعنه‌آمیز در این‌باره دارد. آن‌طور که 
خودش در بخشی از بیانیه‌ نمایشگاه نوشته: » 
بشری رو در روی‌مان است که دچار اضمحلال 
شده و عناصر زندگی یک به یک در محیط اش 
نابود می‌شوند. مناسبات او با دنیا، سرد و زنگ 
زده است و در حال پوســیدن. انسانی که حتی 
فرصت انتخــاب ندارد، روز بــه روز منعطف‌تر 
می‌شود تا زنده بماند. غافل از اینکه، از یک جایی 

به بعد این انعطاف او را مچاله می‌کند«.

درباره نمایشگاه مجسمه و چیدمان حسین آزادی در گالری اعتماد
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دبیری اجرایی جشنواره تئاتر فجر اعلام کرد؛
برپایی هجدهمین جشنواره نمایش 

عروسکی، دهم تا هفدهم اسفند

دبیری اجرایی سی و نهمین جشنواره تئاتر 
فجر، گفت: با توجه به قطعی شدن زمان برگزاری 
سی و نهمین جشنواره تئاتر فجر در بازه زمانی 
11تا 20 بهمن ماه و بعد از بررسی تمام شرایط 
اجرایی و زمینه‌های برنامه‌ریزی برای برگزاری 
جشنواره هجدهمین نمایش عروسکی تهران 
مبارک، قرار شد این جشــنواره دهم تا هفدهم 

اسفند ماه سال جاری برگزار شود.
مهدی حاجیان با اشاره به محدودیت‌هایی 
که در پی همه‌گیــری کرونا بــرای برگزاری 
رویدادهــای فرهنگــی هنری ایجاد شــده، 
افزود: هجدهمین جشنواره نمایش عروسکی 
تهران - مبارک در فضای مجازی و با بهره‌گیری 
از ظرفیت‌های این فضا برگزار می‌شود. ضمن 
اینکه این دوره از جشنواره همچون جشنواره 
تئاتر فجــر به صورت ملــی و با حضــور آثار 
هنرمندان شایسته کشــور برگزار خواهد شد 
و امیدواریم با برطرف شــدن محدودیت‌های 
کرونایی، در دوره‌های بعــدی همچون روال 
سال‌های قبل، جشنواره نمایش عروسکی را 
هم به صورت فیزیکی و با حضور نمایش‌هایی 

از کشورهای گوناگون داشته باشیم.
هجدهمین جشــنواره نمایش عروسکی 
تهران - مبارک با یاد زندهی‌اد گلزار محمدی، 
دبیر فقید این جشــنواره و بــا دبیری اجرایی 
مهدی حاجیــان دهم تا هفدهم اســفند ماه 

برگزار می‌شود.

آثار و گروه‌های سی و ششمین 
جشنواره موسیقی فجر انتخاب شدند 

 هیــات انتخاب آثــار و گروه‌های ســی و 
ششمین جشنواره موسیقی فجر در دو بخش 

رقابتی و غیررقابتی به کار خود پایان داد. 
به گزارش روابط عمومی ســی و ششمین 
جشنواره موســیقی فجر، هیات انتخاب آثار و 
گروه‌ها در بخش رقابتــی ۱۴۸ آلبوم را در ۱۵ 
جلسه ارزیابی کرده است که کاندیداهای هر 
بخش به زودی در جشــنواره معرفی و اعلام 

خواهد شد. 
در بخش غیررقابتی ۱۰۰ گروه موسیقی در 
حوزه موسیقی دستگاهی، نواحی، کلاسیک 
و تلفیقی برای حضور در جشــنواره از طریق 
فراخــوان ثبت‌نــام کرده‌اند کــه در مرحله 
نخســت ۶۱ گروه انتخاب شــده و درنهایت  
 ۱۰ گروه بــرای اجرا بــه جدول جشــنواره 

راه یافته است. 
با توجه به وضعیت کرونا و اضافه شدن بخش 
رقابتی، جدول برنامه‌ها تغییرات اجرایی عمده 
نسبت به جشــنواره‌های قبل دارد. با توجه به 
تقسیم‌بندی هیات انتخاب در هر بخش، ۴۰ 
درصد گروه‌ها از بخــش فراخوان و ۶۰ درصد 
گروه‌ها بــا تائید هیات انتخاب به جشــنواره 

دعوت شده‌اند.


