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احتمال وقوع سیلاب‌های 
ناگهانی و صاعقه در ۹ استان کشور

مدیرکل پیش‌بینی و هشــدار سریع سازمان 
هواشناسی از بارش باران در اکثر استان‌های کشور 
خبر داد و گفت: احتمال سیلاب، بالا آمدن سطح آب 
رودخانه‌ها و مسیل‌ها و همچنین وقوع سیلاب‌های 
ناگهانی و صاعقه در این مناطق وجود دارد.  صادق 
ضیاییان در گفت‌وگو با ایلنا درباره آخرین وضعیت 
جوی در کشور گفت: با توجه به ورود سامانه بارشی 
به کشور انتظار داریم طی روزهای آینده بر شدت 
بارش‌ها در مناطق غرب و جنوب غرب افزایش پیدا 
کند. او ادامه داد: از روز یکشنبه نیز شدت بارش‌ها 
عموما در استان‌ لرستان، شمال استان خوزستان، 
جنوب استان چهارمحال و بختیاری، جنوب استان 
اصفهان، شمال غرب اســتان فارس، کهکیلویه و 
بویراحمد، شمال استان بوشــهر و جزایر شمالی 
خلیج فارس پیش‌بینی می‌شود. به گفته ضیاییان در 
این مناطق بالا آمدن سطح آب رودخانه‌ها و مسیل‌ها 
پیش‌بینی می‌شــود و احتمال وقوع سیلاب‌های 
ناگهانی و وقوع صاعقه نیز وجود دارد. همچنین از روز 
دوشنبه شاهد افت دما در اکثر مناطق کشور هستیم. 
همچنین برای روز یکشنبه در تهران، البرز، قزوین، 
زنجان، شمال استان مرکزی و همدان بارش باران 

و بارش برف را در ارتفاعات پیش‌بینی شده است.
    

نشانی گرمخانه‌های  شهرداری 
تهران اعلام شد

معاونت امور اجتماعی و فرهنگی شــهرداری 
تهران با انتشــار نشــانی ۲۲ گرمخانه اعلام کرد: 
شهروندان تهرانی اگر با فردی برخورد کردند که 
بی‌ســرپناه مانده می‌توانند با شماره ۱۳۷ تماس 
بگیرند تا مددکاران شــهرداری در اسرع وقت این 
افراد را به گرمخانه‌ها هدایت کنند و در این مراکز 
از امکانات و خدمات بهره‌مند شوند. گرمخانه‌های 
شهرداری در برخی  مناطق تهران به شرح زیر است:

منطقه یک؛ بزرگراه ارتــش، خیابان ازگل، 
خیابان گلچین شمالی، خیابان صدرنژاد.

منطقه ۴؛ بزرگراه شهید زین‌الدین، خیابان 
وفادار به سمت حکیمیه، میدان چمن‌آرا، کوچه 

مبین علی، پلاک ۲۱.
منطقه ۵؛ اشــرفی اصفهانی، چهار دیواری، 
خیابان نفت ۱۷، دســت چپ انتهــای نفت ۱۹، 

خیابان قدس، پلاک ۹.
منطقه ۶؛ اتوبان حکیم غرب به شرق، بعد از 

تونل رسالت، ۳۰۰ متر جلوتر خروجی خاکی.
منطقه ۸؛ اتوبان شهید باقری، تقاطع خیابان 

گلبرگ، بوستان یاسمن.
منطقــه ۹؛ بزرگراه فتــح، بعد از پل شــیر 

پاستوریزه، جنب پل کن، خیابان فتح.
منطقه ۱۲؛ میدان شوش، خیابان ری، بعد از 

پل گاز، کوچه طاهری کاشانی، پلاک۱۱.
منطقه ۱۲؛ میدان شــوش، خیابــان ری، 
خیابان انبار گندم، پشت ســوله بحران، ابتدای 

پارک شوش.
منطقه ۱۳؛ اتوبان شهید دوران، بعد از پمپ 
گاز، روبه روی پلیس راهور، جنب اتوبان یاسینی.

منطقه ۱۴؛ اتوبــان امام علــی )ع(، خیابان 
پاســدار گمنام، نرســیده به میدان امام حسن 

مجتبی )ع(، انتهای خیابان صالحی. 
    

واکسیناسیون ۳۵میلیون ایرانی 
علیه هپاتیت »بی«

یک فوق تخصص گوارش و بیماری‌های کبد 
گفت: ۳۵ میلیون ایرانی علیه ویروس هپاتیت 
B واکسینه شــدند و اکنون می‌توانیم بگوییم 
در افراد پایین‌تر از ســن ۲۴ تا ۲۸ سال شیوع 
هپاتیت بسیار کم است. همچنین در اکثر نقاط 
کشور شیوع هپاتیت B کمتر از دو درصد است.

 ســید موید علویان در گفت‌وگو با ایســنا 
افزود: کبد نقش بســیار مهمــی در بدن ایفا 
می‌کند؛ علویــان بیماری هپاتیــت را التهاب 
کبد خوانــد و تصریح کرد: هپاتیت در شــش 
 گروه هپاتیت‌هــای A، B، C، D، E، G بروز 

پیدا می‌کند.

از گوشه و کنار

آسو محمدی

ی  ها ئنســر ینفلو ا ســفر  «
اینســتاگرامی بــه ایــران کار خود 
وزارتخانه است. ما برای امر تبلیغات، 
مبارزه با ایران‏هراسی و معرفی چهره 
واقعی ایران کارهــای مختلفی را در 
زمینه تبلیغات انجام می‌‏دهیم. یکی 
از حوزه‏‌ها این اســت که چهره‌‏های 
معروف را به ایــران بیاوریم تا ایران را 
از نزدیک به آن‏ها بشناســانیم.« این 
بخشــی از صحبت‌هــای علی اصغر 
مونســان، وزیر میــراث ‏فرهنگی، 
گردشگری و صنایع‏دســتی درباره 
پروژه فم تریپ اســت که به‌تازگی با 
دعوت از ۱۲ اینفلوئنسر اینستاگرامی 
به ایران انجام شده و هنوز ادامه دارد. او 
این صحبت‌ها را در جمع خبرنگاران در 
مشهد گفته است. همین اظهارات اما 
باعث شده تا هدی رستمی، گردشگر 
ایرانیِ برگزار‌کننــده فم‏تریپی با نام

feel iran موضع‌گیری کند و پروژه 
را از آن خود بداند.

البته این تنها حاشیه اولین فم‌تریپ 
گسترده ایرانی نیســت و در روزهای 
گذشته بســیاری نقدهای فراوانی به 
این پروژه وارد کرده‌اند. در این میان 
ولی تیمــوری، معاون گردشــگری 
وزارت میراث‏فرهنگی، گردشــگری 
و صنایع‏دســتی درباره ایــن تور به 
ایلنا، گفته است: »بیش از ۳ ماه پیش 
این پیشنهاد از ســوی فعالان بخش 
خصوصی به معاونت گردشگری ارائه 
و عنوان شــده بود قصد دارند سفری 
برای تعدادی از فعالان فضای مجازی 
که دنبال‏کننده‏های متعددی دارند، 
تدارک ببینند که به ایران سفر کنند. 
از این طرح اســتقبال کردیم و از آنها 
خواستیم تا فهرست اسامی‏ این افراد 
را در اختیار ما قرار دهند. بعد از انجام 

بررسی‏های لازم متوجه شدیم مشکل 
خاصی وجود ندارد و اجازه ورود آنها را 

دادیم.«
ماجرای فم‌تریت چیست؟

ز  ا ی  نــه‏ا گو یــپ  فم‌تر
»familiarization trip«  است 
که در آن فعالان حوزه گردشــگری 
خود به مقصد سفر می‏کنند و ضمن 
کسب تجربه دست اولی از مقصد،‌ از 
این تجربه بــرای ارائه به مخاطبین و 
مشتری‏های خود استفاده می‏کنند. 
این ترکیب اما برای ایرانی‏ها چندان 
آشنا نیســت اما چند روزی است که 
به یکی از اصلی‏ترین سوژه‏های بحث 
در اینســتاگرام و توئیتر تبدیل شده 
 feel اســت. پروژه فم تریپ با نــام
iran بیش از یک هفته اســت که در 
شهرهای تهران، کاشــان، اصفهان و 
شــیراز در حال جریان است. در این 
پروژه ۱۲ اینفلوئنســر اینستاگرامی 
که همان شــاخ‌های مجازی هستند 
از کشــورهای ترکیه، اکراین، عمان، 
هندوســتان، چین، برزیل، روسیه و 
ایتالیا به ایران آمده‌اند تا با سفر به چند 
شهر ایران و عکس گرفتن از مکان‌های 
توریســتی و آداب و رســوم ایرانی و 
انتشــار آنها در صفحه شخصی خود 
بتوانند ایران را به دنبال‌کننده‌هایشان 
در فضای مجــازی معرفی کنند. آنها 
در برنامــه‏ای دو هفته‏ای ایــران را 
می‏گردند. اینفلوئنسرها در این پروژه 
خوراکی‏های ایرانی، صنایع دستی، 
زیرساخت‏های گردشگری مثل هتل، 
رستوران، سیستم حمل‌ونقل و مراکز 
خرید ایران را امتحان ‏ و از تجربه خود 
در ایران برای مخاطبین‌شان صحبت 

‏می‌کنند.
هر گردشگر، یک سفیر صلح

در ایــن میــان یــک متخصص 
بازاریابی توریســم، معتقد است که 
تبلیغات مناســب بــرای خصیصه 
مهمان‌نوازی ایرانیان، موجب افزایش 

گردشــگر و در نتیجه، بــه نمایش 
گذاشــتن تصویر خوبــی از ایران در 
ذهن جهانیان می‌شود. رضا سلطانی 
به ایســنا می‌گوید: »ایران در حوزه 
گردشگری باید با جدیت بیشتری بر 
واژه‌ای به نام بازاریابی کار کند، چراکه 
صلح از طریق گردشــگری بخشــی 
از اقتصاد اســت. هر گردشگر سفیر 
صلح است و درک این موضوع باعث 
کاهش تنش‌ها می‌شــود.« او افزود: 
»ایرانیان مردم مهمان‌نوازی هستند 
که این ویژگی آن‌هــا مربوط به امروز 
هم نیست و هزاران سال است که با این 
ویژگی شناخته ‌شده‌اند. شاهد اینکه 
توریست‌های آمریکایی بارها به ایران 
آمده‌اند و هیچ مشکلی برای آن‌ها به 
وجود نیامده است، بنابراین ایران باید 
روی این موضوع بازاریابی مناســبی 
انجام دهد تا تصویر خود را به‌خوبی در 
جهان نشان دهد.« سلطانی با اشاره 
به فعالیت‌های موسســه بین‌المللی 
صلح از طریق گردشگری خاطرنشان 
کرد: »باید سعی کنیم گردشگری را 
از سیاســت جدا کنیم؛ مردم ایران را 
از سیاست جدا کنیم تا خطر جنگ و 

مشکلات آینده کمتر شود.«
این متخصص بازاریابی توریسم با 
اشاره به »سایکوگرافی« گفت: »یکی 
از چیزهای جدیــدی که در بازاریابی 
توریسم مطرح است، »سایکوگرافی« 
است؛ به این معنا که مثلًا گردشگران 
چه ایدئولــوژی‌ای دارند و چطور فکر 
می‌کنند، چه شخصیت و چه عقایدی 
دارند یا در مورد جنگ و محیط‌زیست 
چه فکر می‌کننــد.« او تصریح کرد: 
»ســایکوگرافی به این اشاره می‌کند 
که گردشــگر چرا چیزی را می‌خرد 
درحالی‌کــه دموگرافــی یعنی چه 
کســی می‌خرد و این دو موضوع در 
بازاریابــی و بازاریابی گردشــگری و 
کلًا در گردشــگری اهمیت بسیاری 

یافته است.«

توجه به سایکوگرافی برای 
افزایش گردشگر

او با بیــان اینکه تایلنــد و امارات 
و به‌طــور اخــص شــهر دُبــی، از 
مواردی هستند که ســایکوگرافی را 
مورداستفاده قرار داده‌اند، خاطرنشان 
کرد: »تایلند در موضوع گردشگری 
ابتدا تمام هدف، تبلیغات و شعار خود 
را بر ارزش قیمت‌ها متمرکز کرد. یعنی 
تلاش کرد به مرکزی بــا امکانات بالا 

تبدیل شــود که با قیمت‌های بسیار 
مناســب گردشــگر جذب کند؛ اما 
این موضوع وقتی افزایش پیدا کند، 
مشکلاتی ایجاد می‌کند مثلًا اهمیت 
گردشگر به محیط‌زیست کاهش پیدا 
می‌کند و حضور او فقط برای استفاده 
از قیمت‌های پایین اســت. به همین 
دلیل تایلند و دبی اســتراتژی خود را 
تغییر دادند و در تایلند، اســتراتژی 
ارزش پول به ارزش تجربه کردن تغییر 
یافت.« سلطانی می‌افزاید: »استفاده از 
سایکوگرافی، نشان می‌دهد که مردم 
چه ایدئولوژی‌هایی دارند و باید برای 
آن‌ها چه تجربه‌هایی ایجاد کرد. مثلًا 
اینکه گردشگر در خیابان تایلند غذای 
تایلندی بخورد و حــس آن را تجربه 
کند ارزش بیشتری دارد تا اینکه یک 
تی‌شرت با قیمت مناســب از تایلند 
بخرد. خاطره خــوش تجربه خوردن 
غذا، گردشــگر را بار دیگــر به تایلند 
می‌کشــاند و مخاطب بیشتری را به 
خود جذب می‌کند.« او با بیان اینکه 
تایلند در ســال ۲۰۱۸ ۳۹ میلیون 
توریست داشته و در سال ۲۰۱۹ تعداد 
۴۲ میلیون توریست خواهد داشت، 
گفت: »یکــی از مهم‌ترین دلایل این 

رشد، توجه به موضوع تجربه است.«
 هم صلح می‌آورد 
و هم سرمایه‌گذاری

ایــن متخصص بازاریابــی تأکید 
کرد: »فرهنگ‌سازی توریسم اهمیت 
زیــادی دارد و ســایکوگرافی به این 
موضوع توجه دارد که توریســت‌ها 
را چطور انتخاب و هدایــت کنیم تا 
مشــکلات در زمینۀ توریسم ایجاد 
نشود. ســلطانی تصریح کرد: »دبی 
هیچ نفتــی ندارد و درآمــد خود را از 
طریق توریسم و سرمایه‌گذاری تأمین 
می‌کند. یکی از دلایل اهمیت توریسم 
نیز این است که هم صلح می‌آورد و هم 
سرمایه‌گذاری. کســی که به شهری 
وارد شــود و از آن خوشش بیاید روی 
آن سرمایه‌گذاری خواهد کرد و ایران 
باید به این موضوع توجه بیشــتری 

داشته باشد.« 
شیوه جدید کلاهبرداری از 

توریست‌ها در ایران!
اما با همه این صحبت‌ها، این روزها 

در ایران یک آســیب جدی صنعت 
گردشگری را تهدید می‌کند. حدود 
دو هفته پیش فعالان بازار گردشگری 
از مجموعه دست‌اندازهایی در مسیر 
ورود گردشگر خارجی به کشور پرده 
برداشته‌اند که مهم‌ترین آنها، »شگرد 
برخی دلالان ارزی برای کم‌فروشی 
به توریست‌ها در جریان تبدیل دلار 
به ریال« اســت. برخــی از دلالان به 
راحتی از اعتماد گردشگران به موتور 
جســت‌وجوی گوگل سوءاستفاده 
کرده و دلاری که در بــازار آزاد بیش 
از ۱۰ هــزار تومــان اســت را با نرخ 
دولتی)۴۲۰۰تومان( از آنها خریداری 

می‌کنند.
 این موضوع موجــب از بین رفتن 
حضــور دومینویی گردشــگران در 
ایران می‌شود؛ زیرا یکی از راهکارهای 
افزایش ورود گردشگر خارجی ترغیب 
شدن آنها توسط گردشــگران سفر 
کرده است و اگر یک گردشگر در ایران 
چنین مشکلی برایش رخ دهد دچار 
بی‌اعتمادی به کشــور مقصد شده و 
به‌جای جذب؛ سبب دفع گردشگران 
دیگر می‌شود. توریست‌های خارجی 
که با چنین سوءاستفاده‌هایی از سمت 
دلالان ارزی روبه‌رو می‌شــوند بعد از 
مدتی در طول اقامت‌شــان در ایران 
یا بعد از بازگشــت به کشور مقصد از 
کم‌فروشی رخ داده، مطلع می‌شوند 
و آ‌ن‌طور که فعالان بازار گردشگری 
می‌گویند، نتیجه این اطلاع، پشیمانی 
از سفر به ایران و شروع تبلیغات منفی 
درباره نحوه تبدیل ارز و مواردی از این 

دست به هموطنانشان است. 
بنابراین مسئولان باید این نکته هم 
توجه داشته باشند. حالا که مسئولان 
دســتگاه‌های مربوطه در شــرایط 
تحریم درحال بسترســازی مناسب 
برای ورود هر چه بیشــتر گردشــگر 
هســتند، باید با تمام تلاش در برابر 
چنین زیاده‌خواهی‌هایی بایستند و 
با چنین دلالانی برخود جدی کنند. 
این وضعیــت در حالی اســت که در 
حال حاضر گردشــگری در جهان به 
یک صنعت تبدیل شده؛ صنعتی که 
چرخ‌های آن توســط گردشگران به 

چرخش درمی‌آید.

مروری بر سفر اینفلوئنسرها به کشور و سوءاستفاده دلالان دلار از آنها

حاشیه‌های نخستین »فم‌تریپ« گسترده  ایرانی

خبر

یک وکیل پایه یک دادگســتری با اشاره به 
اعمال برخی محدودیت‌ها برای زندانیان گفت: 
گاهی اوقات ممکن است، زندانی از درون زندان 
با برقراری ارتباط با خــارج از زندان، جرائمی را 
هدایت کند، از همین رو برای کاهش این اتفاقات 
محدودیت برای زندانیان اعمال می‌شــود، در 
صورتی که این حواشی کاملا پیشگیرانه است و 
نیازی به اعمال محدودیت برای زندانیان نیست.

جعفر کوشا در گفت‌وگو با خبرنگار ایلنا درباره 
اعمــال محدودیت‌های جدید بــرای زندانیان 
گفت: حقــوق بازداشت‌شــدگان و محکومان 
در موضوعــات حقوق بشــر پیش‌بینی شــده 
است. چنانچه این موضوعات انجام شود، نقض 
حقوق شــهروندی اســت. حقوق محکومان و 

بازداشت‌شدگان در قانون پیش بینی شده است 
و اقدامات ما باید در جهت ارائه تسهیلات به این 
افراد باشد. عضو کانون وکلای مرکز خاطرنشان 
کرد: گاهی اوقات ممکن است حواشی در زندان‌ها 
وجود داشته باشد و مسئولان برای کاهش این 
حواشی محدودیت‌هایی ایجاد کنند، اما معتقدم 
باید جلوی حواشی ایجاد شــده گرفته شود تا 

اینکه محدودیتی اعمال شود.
کوشا خاطرنشــان کرد: گاهی اوقات ممکن 
اســت زندانی از درون زندان با برقراری ارتباط 
با خارج از زنــدان، جرائمی را هدایــت کند از 
همین رو برای کاهش ایــن اتفاقات محدودیت 
برای زندانیان اعمال می‌شــود، در صورتی که 
این حواشی کاملا پیشــگیرانه است و نیازی به 

اعمال محدودیت برای زندانیان نیســت. وی با 
بیان اینکه این رویکــرد در جهت حفظ حقوق 
محکومان نیســت، تصریح کرد: از سوی دیگر 
اعمال محدودیت بــرای زندانیان نیاز به قانون، 
مصوبه و یا آیین نامه از سوی رئیس قوه قضاییه 
دارد. اگر از نظر تحصیلی، ورزشی و ... تسهیلاتی 
به زندانیان داده شود تا در حقیقت خلأیی که به 
واسطه این محدودیت‌ها ایجاد شده از این طریق 
جبران شود، مشکلی ایجاد نمی کند. اما با توجه 
به تورم کیفری در بحث محکومان و بازداشــت 
شدگان چنین امکانی وجود ندارد. وی ادامه داد: 
موضوعی که در خصوص حقوق زندانی مطرح 
است، این اســت که ما نمی‌خواهیم زندانی را به 
مدت مشخصی در یک جا محبوس کنیم، بلکه 

باید به زندانی آموزش داده شود تا به جامعه باز 
گردد مــا همانطور که به زندانــی غذای روحی 

می‌دهیم باید غذای جسم هم بدهیم.
کوشا در بخش دیگری از صحبت‌های خود 
درباره اخباری مبنی بر انتقال زندانیان محکوم 
مالی به زندان تهران بزرگ گفت: معتقدم زندان‌ها 
باید براساس اصول علم اداره زندان‌ها اداره شوند 

تا همه در آن احساس امنیت کنند یعنی حتی 
فردی که شرور است نیز طوری در زندان آموزش 
ببیند و کنترل شود که محکومان دیگر در کنار 
او احســاس امنیت کنند. اما از آنجا که اینگونه 
نیست، ازاین‌رو باید طبقه‌بندی و تقسیم بندی 
زندانیان با توجه به اهمیت جرم و شخصیت مجرم 

صورت بگیرد.

وکیل پایه یک دادگستری:

زندانیان با توجه به شخصیت و نوع جرم تقسیم‌بندی شوند

برخی دلالان به راحتی 
از اعتماد گردشگران به 

موتور جست‌وجوی گوگل 
سوءاستفاده کرده و دلاری 

که در بازار آزاد بیش از ۱۰ 
هزار تومان است را با نرخ 

دولتی)۴۲۰۰تومان( از 
آنها خریداری می‌کنند. 

این موضوع موجب از بین 
رفتن حضور دومینویی 

گردشگران در ایران 
می‌شود

علی‌اصغر مونسان: 
سفر اینفلوئنسرهای 

اینستاگرامی به ایران کار 
خود وزارتخانه است. ما 

برای امر تبلیغات، مبارزه 
با ایران‏هراسی و معرفی 

چهره واقعی ایران کارهای 
مختلفی را در زمینه 

تبلیغات انجام می‏دهیم. 
یکی از حوزه‏ها این است 

که چهره‏های معروف را به 
ایران بیاوریم تا ایران را از 

نزدیک به آن‏ها بشناسانیم
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